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ﬁ Plan de Apoyo al comercio minorista 2016

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

Objetivos:

Los talleres se centran en mejorar la capacidad de las pymes comerciales en diferentes areas,
prestando especial atencion a:

*Analizar una vision global del sector comercio en general

*Analizar la situacién actual y futura en el microentorno local donde se desarrollard la actividad.
*Evaluar la idoneidad de la actividad en funciéon del entorno , posicionamiento, herramientas
comerciales , etc.

*Analizar las probabilidades de éxito futuro de la actividad empresarial.

*Analizar tendencias , entorno, etc con el objetivo de mejorar la capacidad de adaptacion de los
cambios a desarrollar para lograr el mayor éxito posible.

Dirigido a:
Autonom@s, empresari@s, gerent@s y técnic@s de pymes del comercio

Plazas:
Numero de plazas: 25

Precio:

Gratuito.

Lugar de celebracion: Centro Multifuncional “Miguel Hernandez”
Avd. Doctor Espinosa S/N

Sala de Participacion Ciudadana

Fecha:

Dia 21 de octubre de 2016

Horario:
De 09:30 a 13.30h

* X %

* .
P
* * 5 ; ¥ GOBIERNO MINISTERIO
G £ 7 DE ESPANA DE ECONOMIA SECRETARIA DE ESTADO
s W Y COMPETITIVIDAD DE COMERCIO
-

* x X

UNION EUROPEA

— (Gamara

Sevilla

Programa:

09:15
Acreditacion

09:30

Presentacion

*Situacion Actual del sector Retail
*Comercio global vs Comercio en local
*Comercio on line vs comercio off line
*Tendencias de futuro

10.30

éQué y como vendemos??.

*Balanzas comerciales por sectores en la zona.

*Niveles de demanda/ oferta vs probabilidades de éxito.

*Posibles barreras socioecondmicas en el mercado actual y futuro.

11.30

Herramientas del Coaching para Retail.

*Posicion actual de la empresa en el mercado

*Posicionamiento a medio y largo plazo

*posibles barreras socioecondmicas en el mercado actual y futuro.

13.00
TUFINANZIACION.COM
Plataforma para la busqueda de financiacion.

amara

de Comercio de Espaiia



